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En2025 RMCBFMAds renforcera ce lien unigue avec les Francais grace a
une stratégie | R U U Y 8ditosjdkeY di publicitaire. Fort | BROGGY I q¢
investissements dans les contenus, nous consoliderons la place de 3¢me
régie audiovisuelle privée. Chaqgue mois, nos marques plurimedia nous
permettent ainsi| B¢ 1 | 132 nillldhs de Francais et de totaliser prés de

640 millions de vidéos vues sur le digital (saisonrecord).

Nous sommes trés fiers | B¢ U U Ydllghiddment de BFM2, la mise a
disposition de la Data sur TVConnectéeet i B¢ H Hij Gsijrllecsapial Yatkc
0 B Y Bviipe.1J

)

v o | Raphaél Porte |
enthousiasmante, et qui va nous permettre I B¢ @rrijsir § BRU U Yet ¢ ) HEaiSeciigeLylIe
RMC BFM Ads

X be Hhue RIé RNM@ BAM par CMA CGM ouvre une nouvelle ére

desinvestissements importants dans les contenus et la technologie .
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RMC BFM ADS

.’, 3 f g = - —
aux -teles“,teur‘s

supp‘o‘%éréférence autour de 3 thématiques :




UN NOUVEL ACTIONNAIRE

X EWNE~AEW?EWxkK 99FxFA Nf 8§

N°3 MONDIAL DU ERET MARITIME ! R N N .
O W] AsOAEWSE NAFLWEOA
N°5 MONDIAL DE LA LOGISTIQUE

PML~T 160 - TNHN
de CA pays kyutal Gn
CMA CGM
Laboratoire de Nouveau centre
160 000 6 000 recherche en IA l Kk RUUY2¢qRYULWWa

employés clients

UN PUISSANT INVESTISSEMENT DANS LES MEDIAS AVEC RIEBIA
LA PLUS GRANDE REDACTION PRIVEE DE FRANCEPAVISMDE 1 000 JOURNALISTES

@mzm uProvence, COTSE: kAn,c LATRIEBUNE >

PARTAGEONS L'ECONOMIE
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UNE OFFRE PLURIMEDIA UNIQUE
PRODUCTEUR & DIFFUSEUR DE CONTENU ‘
A travers ses 4 levierV, Radio, Digital etses événements, RMC BFMadresse chaque mois 52
millions de francais, soit unecouverture mensuelle de plus de 95% des Francais !

DES FRANCAIS 15+
CHAQUE MOIS

Pres de 2¢me radio 640 millions +100 événements

17M de commerciale sur de vidéos vues en organises
téléspectateurs les 25-49 ansa moyenne par an
chaque jour 8,3% de PDA par mois

3eve REGIE AUDIOVISUELLE PRIVE

Sources : Médiamétrie Cross Médias juin 2024 / Médiamétrie Médiamat / Médiamétrie EAR AJBfightcove/ Interne
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UNE OFFRE PLURIMEDIA UNIQUE AUTOUR DE 3 THEI\/IATIQUE

INFORMATION SPORT DIVERTISSEMENT & DOCS

v B BEM RMC RMC 'RMC RMC

INFO TALK SPORT 3 F ® o 4 DECOUVERTE

INFO INFO TALK
GENERALISTE RS LOCALE SPORT RACONTE
INFO ECO & DROITS
FINANCE N Vel beemmof] EXPLORE

TOUS NOS CONTENUS INFO SPORT REAL LIFE & DOCS R c A RETROUVER EN REPLAY ET EN LIVE SUR RMC BFM PLAY

< polay >
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UNE OFFRE PLURIMEDIA UNIQUE RMC

BFM, LA PLATEFORME INFO DE REFERENCE =

N
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UNE OFFRE PLURIMEDIA UNIQUE g:_'nﬁ
BFM, LA PLATEFORME INFO DE REFERENCE

BFMI
BUSINESS

LOCALES

1EREMARQUE INFO XKF98 §&§~fEW. Wx W xk8[[AEW?kf [ 8A~ Nf
DE FRANCE PORTEE DE TOUS LOCALE N1
L 12.5Mdetlsp / jour L 1¢'¢ marque économique L 10 Chaines locales

1¢¢ chaine de France de en notoriété 6.1M de tlsp/saison

4:30 a 12:00 en 2549 ans

1¢¢ marque digitale 8M de personnes chaque mois + de20M de visites/mois (sites

I B¢ Haq au laRaplj 1O TV/Radio/Digital & apps)

Source : Médiamat Médiamétrie TCE 4+ saison 28}/ Etude IPSOS 2021 / Cross Médias juin 2024 / Médiamétrie Etude TV Localds@®82023-2024 / Piano Analytics Saison 2022024
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UNE OFFRE PLURIMEDIA UNIQUE

RMC, A CHACUN SA PASSION
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2 SURVIE £
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HISTOIRE /! MULTISPDHT 4
MoTEUA | € &

& MECANIOUE | % -
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UNE OFFRE PLURIMEDIA UNIQUE RMC

RMC, A CHACUN SA PASSION

Al

RMC RMC RMC

DECOUVERTE —SPOoRT

§ W AAAE ?WE WEK ~OE  ONSEDIVERTIT 9K EENWx WA EEf § LWAC
5.8M de téléspectateurs L 5.9M de téléspectateurs L 19M de followers sur les
chaque jour chaque jour réseaux sociaux !
Chaine TNT préférée des Matinale TNT préférée des YLOGWUKG ¢! hue JKOI Be Hae ¢
Francais Francais sportive sur le digital

Source : Médiamat Médiamétrie TCE 4+ / Saison 202824 / Sondage Harris Interactive Décembre 2023 / Médiamétrie 4 Ecrans / JRiR4
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A Accélération de tibgperdistribution
A Affirmatio itionnement de plateforme Info de refe
A Investis portants dans les contenus.
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STRATEGIE RMC BFM ADS

AXES STRATEGIQUES 2025

conquerir de nouvellesaudiences
grace a une hypedistribution en CTV

7 Ui nRERIVJI I k2 U
puissant au sein de marques fortes
grace aux investissements sur RMC?

e CGV T+ VIDEO 2025

()

MARQUES RMC BFM

OFFRES

Garantir une puissance instantanee
#0race a'la force du live

i R Adressertes cibles jeunes
grace au meilleur de RMC BFM
sur le social

EVENTS EASY PILOT CONDITIONS COMMERCIALES ANNEXES P.13



STRATEGIE RMC BFM ADS

CONQUERIR DE NOUVELLES AUDIENCES
GRACE A UNE HYPERDISTRIBUTION EN CTV

LE TELEVISEUR, LA TV CONNECTEE,
xKkF9A WF9Af WALx EWAx OELW9 § E§ DESFAUDIENCES RARES

PETITS CONSO T

41%

< 1h/jour

+ JEUNES

ECOUTE TAILLE DE ATTENTION VISIBILITE REACH 45 9
CONJOINTE XK F9A INSTANTANE y

ayY! yoouwr k e

DES CONTENUS VIDEO
; 30/ SONT CONSOMMES PREMIUM
O SUR LE TELEVISEUR 150

IA hauts revenus

Source : MédiamétrierGlobal Vidéo V32 Source : Etude Harris Interactive Juillet 2024
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STRATEGIE RMC BFM ADS RMC

CONQUERIR DE NOUVELLES AUDIENCES GRACE
A UNE HYPERDISTRIBUTION EN CTV

N

NOUVEAU

Lancement du ciblage Data
surles TV Connectéesj

r

_RMC_ RMC  RMC gll-"lﬁ
_r;_aiumro Ms}ﬁﬁf wow »olay

samsune TCL Mooy, \YJ @&ty O Google TV
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STRATEGIE RMC BFM ADS RMC

BFM, LA PLATEFORME INFO DE REFEREN
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STRATEGIE RMC BFM ADS RMC

LANCEMENT DE BFM2 .

1 k cepte
] 2 | ectiture
AL 2 ["" : 17:41 - 1 = o :;:v ﬁstrg
o=y P \AGES ENOIECT | - ‘ fa
5 il B ¢ —~ ”
ko1 B | ‘r . ' A SUIVRE
’ M \ N @ Joe Bidenendirect
- » I de Chicago
=L | - ! A -
il < i {
el ol H MR S
= ==w.41 10 | ! 1% ; N
Pour découvrir / R
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HAINE D'INFORMATION ENDIRECT! | omimesoromomne
L FULL HYBRID dh ommes
RAFALE =

en direct et complémentaires a ceux diffusés sur BFMTV.

BFM2 proposera lex L Shape », un format publicitaire innovant et non intrusif
T Rnnet ijWwli ¢Ut We OWHRZ qij Wl ywakij Al ¢ 0wt ¢ Ut WROqII | ¥Faravsug ywrY UOquUe L

BFM2 disponible fin septembre sur Box opérateurs, TV Connectée,
smartphone, tablette et ordinateur.
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https://lp.bfmtv.com/bfm2-en-savoir-plus/

STRATEGIE RMC BFM ADS

RMC, A CHACUN SA PASSION

AVENTIRE

2 SURUH
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STRATEGIE RMC BFM ADS

OAF Nf§ W?2k0O EWY9 EELWO9f
DES INVESTISSEMENTS FORTS DANS LES CONTENUS

CASE CINEMA & PLUS DE DIVERTISSEMENT POP CULTURE ! DES PRODUCTIONS INEDITES !

JARRY POTTER

e h’ﬂr

= éE;RETS , LES.SECRETS
= enFiNREVELESM ENFIN REVELES

RMC RMC RMC

DECOUVERTE DECOUVERTE DECOUVERTE

9 MILLIONS

de téléspectateurs par jour sur nos chaines
Source : Médiamétrie Médiamatr TCE 4 ans et plug S1 2024
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STRATEGIE RMC BFM ADS

UN ECOSYSTEME SOCIAL PUISSANT

0090200
4 8 M@ 5 3 O ME IERMEDIA EUROPEEN SUR

de followers vidéos vues / mois

I FRANGE v GHINE *

FINALE DES CHAMPIONNATS DU MONDE PAR EQUIPES

47ll 000

FRANGAIS EN UNE SUR LES CHAINES TWITCH ET YOUTUBE / N
DE AMC SPORT DURANT LA FINALE FRANCE V CHINE

] SURA YOUTUBE ET SUR TWITCH, LES LIVES DE LA FINALE
¥ ETAIENT LES LIVES LES PLUS REBARDES DANS LE MONDE

wit @it WA )

La story BEFMTV 387K DE VIDEOS VUES SUR

VIEWERS UNIQUE LES RESEAUX SOCIAUX
& DECOUPES LIVE

FELIX LEBRUN

NNYaa1 SHETY

Source : Twitch TrackerPollygnome, données internes / Source interne
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