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RMC LIFE

UNE LIGNE EDITORIALE
TOURNEE VERS UN

UNIVERS FEMININ
& INSPIRANT

PORTEE PAR DES INCARNANTES DYNAMIQUES
AU FORT CAPITAL SYMPATHIE, RMC LIFE
PROPOSE DES PROGRAMMES VARIES ET
ENGAGEANTS QUI TOUCHENT AU CEUR DES
PREOCCUPATIONS DE LA VIE QUOTIDIENNE
DES FEMMES.
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RMC LIFE

UNE AMBITION
CLAIRE

INSTALLER UN CONTACT PRIVILEGIE
AVEC LES FEMMES 25/49

a travers des formats qualitatifs et variés, faits
pour elles et avec elles !
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RMCLIFe

DES VALEURS
FORTES
& FEDERATRICES
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LIFe
A EXPLORER




RMCLIFe
PREEMPTEZ L’UNIVERS RMC LIFE

A TRAVERS L’ACTIVATION DE VOTRE CHOIX




NOS FORMATS

TACTIQUES




TOP PRIME ¢»

BOOSTEZ LA MEMORISATION DE VOTRE

Faites émerger votre spot au cceur des primes grace a
aux couleurs de 'antenne permettant de capter l'atten

MAQUETTE TV

SORTIE EDITO JINGLE PUB ECRAN P

oy
N~ -
VOTRE PROGRAMME
REPREND
DAN/S 30 SECONDES

) |

A
PARTIR DE

20KENET

Comprend l'achat d’espace sur 1

AUTRES ¢====mmmmmeeaa-

SPOTS
TAG TOP PRI

votre progra
reprend/commence ¢

DIFFUSION ISOLEE UN FORMAT INTEGRE BENEFICIER semaine + les frais de production
Mixage de votre spot avec les tags « votre
FAVORISANT REPRENANT LES DE LA PUISSANCE programme revient dans” & « votre programme

commence dans »

L’EMERGENCE CODES DE L’ANTENNE DES PRIMES




L’INSTANT CLE ¢

ASSUREZ-VOUS UNE PRESENCE A L’E

Isolez votre spot classique a travers un tag permettant

MAQUETTE TV

SORTIE EDITO JINGLE PUB

\

/
\ \ =

C’EST LE MOMENT

AUTRES  ¢ocommeooeeeceee
SPOTS

EXEMPLES D’INSTANT CLE :
« CEST LE MOMENT DE VOTRE SKINCARE
« CEST LE MOMENT DE RESERVER VOS VACANCES
« CEST LE MOMENT DE PRENDRE VOTRE COMPLEMEN

DIFFUSION ISOLEE
FAVORISANT
L’EMERGENCE

MULTIPLICATION
DES POINTS
DE CONTACTS

PARTIR DE

20KENET

Comprend l'achat d’espace sur 1

semaine + les frais de production
Création d’'un Tag 5” spécifique annongant un

PRESENCE A
L’ESPRIT A UN
MOMENT-CLE

instant clé de la journée, suivi du spot annonceur



ECRAN MARQ .

FAITES EMERGER VOTRE MARQUE DANS

Intégrez lidentité visuelle de RMC LIFE pour vous faire

MAQUETTE TV

SORTIE EDITO

AGISS
~ ~ POUR UNE®™" =
. CONSOMMATION
RESPONSABLE

JINGLE PUB CONTEXTUALISANT

DECLINABLE EN FONCTION DE PENGAGEMENT :
- GREEN
« INCLUSION
- DEPISTAGE SANTE
« ALIMENTATION RESPONSABLE

PARTIR DE

20K€ENE

Comprend l’a$at d’espace

TRAVAILLER CONTEXTUALISATION __sur1sqmaine :
Hors frais de productifin du spot classique

VOTRE IMAGE DE LA PRISE DE

DE MARQUE PAROLE

DIFFUSION ISOLEE
FAVORISANT
L’EMERGENCE




SCAN & COLLE o

LE FORMAT INCITATIF QUI DECLENC

1 format TV et digital avec apposition sur votre spot ¢
plateforme d’achat via un QR code.

MAQUETTE TV

SORTIE EDITO JINGLE PUB

Wy
KT COULBETES

) |

A
PARTIR DE

20KENET

Comprend lachat d’espace

sur 1 semaine + les frais de productio
Mixage de votre spot avec le tag scan&collect

INCITATION + ’encart CTA

TAG SCAN & COLLECT IN 4"

FAVORISE
L’EMERGENCE

MISE EN VALEUR
PRODUIT A L’ACHAT

Hors production spot annonceur




INSITU ©

ANCREZ VOTRE MARQUE DANS LE QUOT

Mise en situation de la consommation/utilisation de vot

MAQUETTE TV

SORTIE EDITO

VISUEL MASCARA
+

SPOT CLASSIQUE

ANNONCEUR

LOGO
ANNONCEUR

JINGLE PUB IN SITU
(SANS VISIBILITE PARTENAIRE)

DECLINABLE EN FONCTION DU PRODUIT/SERVICE :
« UNE FEMME QUI VA CHERCHER LES ENFANTS A L’ECC
« UNE FAMILLE QUI PREND SON PETIT-DEJEUNER POUR
« UNE FEMME QUI SE PARFUME

PARTIR DE

20KENET

Comprend l'achat d’espace

TRAVAILLER CONTEXTUALISER sur1semaine+.lesfraisde
production

VOTRE IMAGE VOTRE PRISE DE Création d’une transition visuelle 5"

CREER UN REFLEXE
DE CONSOMMATION

net : 4 500€
DE MARQUE PAROLE Hors production spot annonceur



RMC LIiFe O

NOS SOLUTIONS
BRAND CONTENT




ANIMAUX & CO ¢

NOTRE NOUVEAU FORMAT ENTIEREMENT

LE RAYONNEMENT

LE PITCH

QU'ils soient chatons, chiots, adultes ou séniors, les besoins ¢
varient et évoluent. Des besoins qu’ils nous communiquent a
important d’identifier.
ALORS POUR TOUS CEUX QUI NE PARLENT PAS ENCORE C¢
LE CHIEN OU LE HAMSTER, NOTRE COMPORTEMENTALISTE
VOUS EXPLIQUER EN 1 MINUTE TOP CHRONO UN COMPOR
VOTRE ANIMAL DE COMPAGNIE.

» Chaque épisode répond a une interrogation.

* A la fin de cette série d’épisodes, vous aurez toutes les ¢

animaux de compagnie préférés, que ce soit pour des co

A
PARTIR DE

O0KENET

Comprend l'achat d’espace
sur 1 semaine + les frais de

production
1 format 60 secondes

santé ou pour décrypter leur comportement.
» Chaque fin d’épisode renvoie vers le site de lannonceur.

INTENTIONS DE REALISATION

 Format : 60 secondes Réseaux sociaux et TV.

* Mise en sceéne : Incarnant face cam dans 'un de nos stuc
« Un habillage spécifique pour faire ressortir les informatio
 Incarnant : Un comportementaliste, vétérinaire, ambassa




FORMATS LONGS

DES THEMATIQUES MELANT UTILITE, INSPIRAT

‘ BIEN MANGER BEAUTE

Avoir une alimentation saine et pratique La prévention, la gestic
permettant de garder du temps pour soi tout en vie sont des préoccupat
tenant son budget est un véritable enjeu pour les apres la pandémie et a
femmes . chroniques.

CONCEPT : CONCEPT :

Dans “ déclic cuisine” notre incarnante aide les “1 minute pour ma sant

téléspectatrices dans leur quotidien avec des précise a chaque épisot

tips sains et faciles a mettre en place : « Reconnaitre les si
 Recettes rapides et équilibrées « 3 étirements pour
» Superaliments et tendances « alimentation et fe
 Alimentation familiale « Les aliments qui

- Ecologie
‘ MAISON & DECO VOYAGE

Depuis la pandémie et avec la montée du télétravail, I'envie de cocon, de
praticité et d’esthétique est forte. La notion d’étre bien dans sa téte passe
aussi par étre bien chez soi.

CONCEPT :

“Bien chez toi” c’est le programme qui permet de contourner les

contraintes pour aménager son espace en cocon pour toute la famille :
 Décoration DIY

« Rangement & minimalisme
 Télétravail
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JEU-CONCOU

A ACTIVER LORS DE VOS TEMPS FORTS

RMC LIFE CREE L’EVENEMENT AVEC UN JEU CONCOURS |
DEVOILE ET MET EN JEU SA SELECTION COUP DE CCEUR
PARMI LES PRODUITS DU PARTENAIRE.

LE CONCEPT

Une vidéo (réel d’1 min) ou lincarnante nous emmeéne dans
partager sa wishlist, sur une musique trendy !

Amplification avec un set de 3 stories:

Story 1: Repost du réel + lien d’achat

Story 2 : Photo focus sur les produits de la sélection + lien c
Story 3 : Récap des regles de participation

DIFFUSION & VISIBILITE

Post vidéo (crosspost) + posts stories en organique sur les
de lincarnante et du partenaire avec mention « collaboratic

Posts vidéos sponsorisés sur les comptes Facebook et Instac
avec mention « sponsorisé » + @partenaire.
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EARNED

AMp
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A
PARTIR DE

20KENET

Comprend la médiatisation

Sociale + les frais de production
hors cachet incarnante




PODCASTS ©»

DES PODCASTS VIDEOS A EXPLORER POUR INSTA

' ENTRE NANAS

OUVRIR UN ESPACE DE PAROLE, D’ECOUTE ET DE
CONSEILS DECOMPLEXE ET DECOMPLEXANT AU
SUJET DES PROBLEMATIQUES INTIMES DES FEMMES :
POST-PARTUM, SECHERESSE, FUITES...LES FEMMES
FONT FACE A DE NOMBREUSES ET LOURDES
CONTRAINTES INTIMES ET NE SAVENT PAS _
TOUJOURS COMMENT EN PARLER ET LES GERER

CONCEPT : On écoute la note vocale dune femme qui
parle de son probleme intime. A la suite de cette note
vocale, notre incarnante et une experte (gynécologue)
soulevent ensemble le probleme mis en avant. L’experte
apporte des éléments de connaissance et des conseils sur
le sujet. L'incarnante pose les questions et rebondit. A deux
elles en parlent sans filtre, avec un ton léger mais sérieux
pour décomplexer les femmes qui se reconnaissent, tout en
leur apportant un regard d’expert.

MECANIQUE : 1 sujet par épisode : premieres regles,
douleurs, sécheresse, post-partum, ménopause, et fuite
urinaire... Une FAQ sera montée sur le compte Instagram
de la marque partenaire afin de récupérer les notes
vocales des femmes. La note vocale apporte de la
spontanéité et du brut au podcast.

TONALITE : Rassurante, amicale, décompléxante.

‘ LES PREMIERES FOIS

DEVENIR MERE, C’EST
CHAQUE JOUR APPOR
LA PREMIERE NUIT B
PUBLIC, LA PREMIERE
TRANSFORMENT, TE Q
PLEURER, ET QUI, SUR

CONCEPT : “Les Premic
raconte ces instants un
bienveillance, pour que
seule et plus forte dans
Un véritable espace de
parle sans filtre des joie
réussites de la vie de m

MECANIQUE : Chaque
fois spécifique, avec un
personnelle de l'incarnsa
émotions, ses interroga
Interviews d’autres ma

expérience, avec leurs

Intervention d’'un profe
psychologue, pédiatre)
pratiques et rassurante

TONALITE : Authentiq
bienveillante et sans juc

L’EQUILIBRE EN MOUVEMENT



LIFEe

DE NOMBREUSES OPPORTUNITES
A IMAGINER ENSEMBLE
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avant d’étre sélectionnée
. Charmés par son charisme et
alors de devenir animatrice tout en
arques.
me plusieurs émissions de divertissement
6 avant de rejoindre la chaine C8 ou elle
es de société. Parallelement, elle co-présente

t TF1 et co-anime, avec Nikos Aliagas, The Voice puis
ament d’autres émissions au fil des années... En 2016,
du casting de Danse avec les Stars. Portée par les votes

2 parvient a se hisser jusqu’en demi-finale.
2 rentrée elle est 'un des visages phares de RMC LIFE.




1igence de conseil en style
e au service de clients variés.
plusieurs émissions de stylisme

3s Grosses Tétes” sur RTL en 2015.
s, Cristina est élue Femme de lannée

atrice préférée des Francais par la revue

arque de maquillage qui connait depuis un franc
t Pauteur de bestsellers chez Larousse.
lle est ’'un des visages phares de RMC LIFE




2017 sur

e Midi » sur RMC et

elle version de ’émission













RMC LIFE

DEVENEZ
PARTENAIRE

& OFFREZ UNE VITRINE A VOTRE
MARQUE AUPRES DES FEMMES 25/49
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