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CMAMEDIA
UN REACH INCONTOURNABLE

EN BROADCAST, DIGITAL ET SOCIAL

CMAM

DIA

CHAQUE MOIS PRIVEE

980/ DES FRANGAIS 15+ @1 REGIE FRANGAISE
0
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BFMTV 1¢re et RMC 2¢me
marque media
sur le Social Index
envues

BFMTV.com
3¢me site de News
RMC Sport
2¢me sjte d’actu Sport

1¢" média 86% de nos audiences
sur TikTok et Instagram pensent que Brut. est
digne de confiance

Sources : Médiamétrie Cross Médias juin 2024 ; Médiametrie NetRatings//Internet Global, février 2026 ; ACPM Social Index, janvier 2026



CMAMEDIA
DES ASSETS PUISSANTS SUR TOUS LES LEVIERS DIGITAUX

POUR OPTIMISER LA COUVERTURE AUPRES DES 18-49 ANS
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CMAMEDIA

DES USAGES VIDEO EN MUTATION,
DE NOUVEAUX ENJEUX POUR LES ANNONCEURS

UN MEDIA DIGITAL

DES STANDARDS VIDEOS

QUI SE COMPLEXIFIE

"I,.-"__.-"Heterogenélte de la quallte d’ expOS|t|on entre TV &
- digital. -
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A RENFORCER

Des niveaux de complétion différents selon les formats
(skippable, scroll, formats courts).

Le KPI de visibilité devenu insuffisant pour des
campagnes de Branding

“Une recherche d enwronnements brand safe full VleW

_'_.-_._._‘.

UN ENJEU CLAIR POUR LES
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ANNONCEURS ET LEURS AGENCES

Conquérir des audiences de faibles consommateurs de TV Linéaire,

avec des formats pertinents en vidéo, disposant de Uefficacité TV,
avec une activation simple et des couts maitrisés




CMAMEDIA

Beyond TV

° CMAMEDIA

UNE OFFRE CLE EN MAIN :
UN SEUL ASSET POUR TOUS LES ECRANS

Format vidéo 15°’ a 20”°, Optimisation des B Possibilité d’extension
déclinable en 9/16 et process créa et B8 de campagne TV avec
16/9 + sound off / on opérationnels une amélioration

[ massive du reach

Un seul point de
contact, un seul spot,
une seule production
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Beyond TV

° CMAMEDIA

UNE OFFRE UNIQUE VIDEO/DIGITAL/SOCIAL POUR ADRESSER

DES PETITS CONSO TV LINEAIRE, AVEC ENGAGEMENT & ATTENTION
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Beyond TV

° CMAMEDIA

UNE MESURE DE TOUS LES ASSETS CTV/META/ YOUTUBE
By AudienceProject >=
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Beyond TV

° CMAMEDIA

LISTES DES CHAINES YOUTUBE & FAST

3 YouTube

Brut.

BEMTV ©

AMCSport &

MG ©

BFM Tech

RMC Story

AFTER FOOT

RMC DECOUVERTE @

RMC Sport Combat

BFM Business ©

Les Grandes Gueules

BFM Geand Lille

BFM Lyon
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BFM Alsace

Alerte Secours

Estelle Midi

RMC BFM Play

RMC WOw

Apolline Matin

BFM Crypto

Top Gear France

BFM MARSEILLE

BFM Grand Littoral

BFM COTE D'AZUR

Q00000
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BFM DICI

BFM Paris ile-de-France

BFM Normandie

BFM VAR

RMC Running

RMC Life

LeTalkiFhone

RMC Crime

BFMTV International

Les dents et dodo

GRANDS '
REPORTAGES)|,

= - BEMTV.

MECANIC

) iral dormir
ChEVIVVOUS
RMC
MYSE%E

RMC
ALERTE SECOURS
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Beyond TV

° CMAMEDIA

SPECIFICATIONS TECHNIQUES
(0N
CTV &3 VYoulube Brut. i,

7 JOURS OUVRES |

avant le début de la campagne
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