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LA CONVERGENCE

AU SERVICE DES MARQUES

AMBITION

Activer les assets du groupe
Altice pour fournir les solutions
meéedias les plus innovantes.
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UN GROUPE PLURIMEDIA

LEADER

48 MILLIONS

soit 90% de couverture des frangais!

RE LEADER
& LES 25-49 ANS

sur 3 médias :

TV RADIO DIGITAL

Source : Médiamétrie Cross Médias, Mars 2019
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UNE OFFRE TV VIDEO UNIQUE g - ) mediacds

&connect

1er¢ chaine info de France
| |

12,5 millions de tvsp par jour

250 millions
de vidéos vues / mois

3°me régie TV privee en 2021 RMC” La référence de lal curiosite en moyenne
LDECGUV’ERTE
7,5% de PDA 25-49 ans 4% de PDA 25-49 ans toutes plateformes
6,4% de PDA 4 ans et + confondues

Sources : Médiamétrie Janvier-Septembre 2021 / Editeur - moyenne 2021




O\

altice

media ads
&connect

RENDRE NOS METIERS

RESPONSABLES

Pour faire de la publicité un acteur du changement, nous avancons ensemble, antennes, régie,
marques et publics pour accompagner et valoriser les marques qui s'impliquent et évoluent.

VES VALORISANT LOUVERTURE,
XMC STYORY / RMC DECOUVERTE
V AU 1ER SEMESTRE 2021

JEAN-BAPIT |STE DUHSIER CYRIELLE HARIEL

502 gQBJECTIF

BLEPREUVE Reison dfétre

CLIMAT

LA FRANCE MENACEE

o=
2%
o

DECOUVERTE X,
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POURSUIVRE

NOS ACTIONS medlacm
Dans le cadre d'un plan d’action global Altice France, au service de la transition écologique, J'AVANCE
Altice Media Ads & Connect développe des strategies publicitaires, contextuelles ou AVEC ALTICE

structurelles destinées aux marques souhaitant mener des campagnes efficaces et durables.

of

COMPENSACTIF LES TEMPS FORTS 2022
CIBLES ENRICHIES IOURNEE MONDIALI
~ U ALIMENTATI~ g

Nous vous proposons de compenser vos campagnes digitales et * actor des formats specifiques
bientét classiques via des crédits carbone dédiés ! Permettre aux permettant aux marques
Pour aller au-dela de la simple decarbonation de campagne, annonceurs de mieux de csoenrjtgizirsg;gtfj; de

ALTICE MEDIA vous propose d’investir un % de votre campagne S Q:gi\slzzruiux responsables, utiles ot

compris entre 0,5% et 2%. La régie s’engage a vos cotés et consommateurs: éthiques (Journée de

abondera & 100% en espaces digitaux gracieux & compenses. Consom’acteurs. Made Uenvironnement, Journée
de lalimentation...) via

une offre d’écrans
contextualisés

L’association de votre choix bénéficiera ainsi d’espaces de in France et Bio-conso
communication lui permettant de faire connaitre ses actions.

KANTAR
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ESPACE CLASSIQUE

RMC2 / BFMTV MAX

Altice Media Ads & Connect prolonge le mode de commercialisation des espaces publicitaires de ses chaines TNT autour de deux offres contextuelles
RMC?2 et BFMTV MAX.

Une approche Content Planning qui a pour objectif de proposer un accés simple et performant & des contextes Info et Curiosité de référence.

‘ RMC

DECOUVERTE

" Le duo 100% curiosité, désigne Uoffre publicitaire agrégeant
RMC ; lensemble des écrans (hors contexte info) des chaines
J RMC Découverte, la chaine qui explore, et RMC Story

O la chaine qui enquéte.
DECOUVERTE

Une offre contextuelle 100% info, regroupe la commercialisation
de U'ensemble des écrans publicitaires de BFMTV et ceux en
contexte des matinales d’information de RMC Découverte
(Good Morning Business) et RMC Story (Apolline Matin).

INFO

RMC:
L

DE‘COWEWE]

La répartition des spots sur les chaines composant les offres sera optimisée par Altice Media Ads & Connect selon les meilleurs écrans disponibles sur
la cible d’achat. L'annonceur et/ou lagence mandatée recevront une facture unique pour l'ensemble des spots programmeés sur chaque offre (RMC? /

BFMTV MAX). Tout annonceur pourra toutefois continuer & communiquer de maniere indépendante sur RMC Découverte ou RMC Story sous condition
d’'une majoration tarifaire de 10%.



ESPACE CLASSIQUE

EASY PILOT

LES INDICES DE SAISONNALITE

L’année 2022 est découpée en 8 périodes tarifaires :
L’achat Easy Pilot en colt GRP garanti est

proposé sur une palette de 41 cibles (cf. ae 0 0 )/ 0 ) o U8
annexes) pour les offres BEFEMTV MAX, RMC? et
RMC Sports. Indices 95 120 105 125 55 50 135 75

En amont de la programmation, un Couat GRP
net (30 s) de référence (base 100/ hors
majoration tarifaire) par offre est défini
conjointement entre lannonceur ou son
mandataire et les équipes commerciales de
Altice Media Ads & Connect.

LES INDICES TRANCHES HORAIRE

Ce Cout GRP net base 100 sera module par
offre selon les choix de lutilisateur sur la

saisonnalité et les tranches horaires et la regie
tient & disposition des utilisateurs DAY 85 85 80 90 85 90
simulateur pour faciliter le calcul des indices.
ACCESS 105 110 110 115 125 115
PEAK 130 130 160 125 260 125
NIGHT 75 70 70 70 70 70




ESPACE CLASSIQUE

EASY PILOT

IMPACT DIGITAI IMPACT REGION IMPACT MULTI NEW
Tout annonceur investissant en LON
REGIONS

Digital chez Altice Media Ads &

Connect un chiffre d’affaires inférieur HNI.-CEM
a 5% du global de ses COTE DAZUR ”.L neWS

investissements TV + Digital se verra
appliquer une majoration de 2% sur GRAND MARSEILLE
son CGRP base 100 TV dés lors qu'il D|C LITTORALJPROVENCE

s’'engage sur un montant supérieur
ou égal a 100K€ net au total TV +

Digital en 2022. Les investissements sur BFM Régions et Multinews permettent de bonifier le CGRP
Cette majoration ne sera pas net base 100 des chaines TNT & hauteur de :

appliquée si lagence n'est pas * 40% du volume investi sur les chaines BFM Régions et Multinews en cas
mandatee sur les investissements d'investissement sur les deux offres.

digitaux de LlUannonceur et/ou si * 30% du volume investi sur les chaines BFM Régions ou Multinews en cas
lannonceur n’investit pas en digital. d’exclusion d’'une de ces offres.
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NOS SOLUTIONS

CIBLAGE / CONTEXTE / EMERGENCE
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CIBLAGE

TV SEGMENTEE

28

Autorisée depuis le 6 aout 2020 par décret, la télévision segmentée permet de diffuser des messages publicitaires ciblés selon la localisation, la
typologie et les centres d’intérét du foyer.

ENCADREMENT MODALITES

MVP de 6 & 12 mois

L X4

X4

Interdiction du ler spot de l'écran

L)

% 2 mn de publicité segmentée en moyenne par heure (6mn max
pour 1 heure d’horloge donnée)

X3

%

Interdiction en prime-time (19h-23h)
¢ Interdiction pendant et autour de programmes jeunesse

X3

%

1 seul spot substitue par ecran

% Nécessité d’identification visuelle des spots substitués % Les spots segmentés diffusés doivent étre de format et de durée
% Interdiction de préciser ladresse précise du point de vente de identiques & la copie nationale

Uannonceur % Formats éligibles de 15”, 20” et 30”
% Respect du consentement donné par les foyers (opt-in) % Qualité de substitution & limage prés

< Mode de commercialisation au CPM b. 20”
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CIBLAGE

TV SEGMENTEE

Altice Media Ads & Connect, premiére régie a avoir expérimenté la TV segmentée en 2017, accéléere en 2021 en mettant & disposition toutes les
opportunités de ciblages aux annonceurs et agences.

DETERMINISTE PROBABILISTE OUVERTE

% Socio-démo o CSP s Ad-hoc
s Géoloc s Composition du foyer ** Données annonceurs
*Usage TV ** Données tierces
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CIBLAGE

TV SEGMENTEE

UNE TARIFICATION AU CPM PAR CATEGORIE DE SEGMENT CIBLE :

INDICES FORMATS

CPM BASE 20s. Les indices formats suivants

20 € et o O s‘appliquent :
CUMULABLE AVEC REGION(S) 3 . : rOTIES 2 ‘e i
PLUSIEURS CATEGORIES B e PMG, - =
DE SEGMENT . ) . ' INTERET SPORT, CINE DATA TIERCE* ¢
SEG > DEPARTEMENT(S) Sl CELHATAIRE SERIE, DECOUVERTE, DATA ANNONCEUR* Indice 82 100 130
DIVERTISSEMENT,
VILLE(S) 7:7 = INFORMATION
* Segment de data mis & disposition
de la régie par 'onboarder de ,
Uannonceur et/ou de l'agence Sur toute la durée du MVP
(prévu jusqu'au T1 2022), seuls
ces 3 formats sont éligibles & la
EXEMPLE TARIFS SEGMENTS : TV segmentee. Une fois ces
FOYERS REGION AUVERGNE RHONE ALPES : 22 € 5 copies maximum autorisées par campagne restrictions levees, les indices
FOYERS REGION ILE DE FRANCE AVEC ENFANT(S) : 22€ + 3€ = 25€ Majoration de 500€ par copie supplémentaire formats de la TV segmentée
25-49 ANS INTERET SPORT : 22€ + 3€ + 3€ =28 € seront les mémes que ceux

Onboarding Third Party Data : nous consulter

INTENTIONNISTES CITADINES CSP+: 22€ + 3€ + 3€ =28 € appliqués en digital.
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TV SEGMENTEE

UN CATALOGUE DE SEGMENTS DES OFFRES PLUG & PLAY

EXHAUSTIF & MULTI-OPERATEURS 100% DATA

Deterministes 3 ablages disponibie:
SD, geolog, conso, [V Geoloc / Type de foyer / Ce
Propabiustes | Jne diffucion 100°4
N Jne diffusion 1007 Data

<P compostion fol ier . . § 2 C P .
—oI7 COMIPOSIUOMIAO Pock viceo [V Segmentee + Rex

r arte
JUVEID

DONNEES ANNONC

b

tension au PO C QQUESSGINC

G PWUSIECN

I -
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OPTIM TV G

Altice Media Ads & Connect innove en s’‘appuyant sur les datas et assets du Groupe Altice pour proposer OPTIM TV, solution de targeting des non et
faiblement exposés & une campagne TV sur Uenvironnement TV/DIGITAL du Groupe Altice.

PRINCIPAUX ATOUTS
TVIY EZ o\ _

altice

¢ Maitrise de la distribution des
contacts

< Apport de couverture
incrémentale

¢ Attribution des performances
par media

*» Exhaustivité des KPI digitaux

UN BUDGET ON TOP TV/DIGITAL DE 50K€ NETS (30 K€ sur la TV / 20 K€ sur le Digital) ) / Budget base 30 s.
Condition : offre activable sur les campagnes TV déja programmeées sur le périmétre Altice Media Ads & Connect dont le montant net dépasse 60 000 €.

a0
0
<

H
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CIBLAGE

GRP SHOPPERS

Dans la continuité de 2021, Altice Media Ads & Connect
propose en 2022 sur BFMTV MAX et RMC2 un ciblage sur
Uensemble des catégories Shoppers (Moyens et Gros
acheteurs de marques nationales en quantités achetées)
pour moximiser lefficacité de vos campagnes sur les
ventes sur plus de 80 cibles shoppers parmi les secteurs
alimentation, boissons, entretien, hygiéne-beauté en plus
de toutes les cibles custom a imaginer ensemble.

Ces cibles pourront étre créées a la demande par
lintermédiaire de Kantar World Panel et seront
directement facturées par linstitut.

KANTAR

i
-
Rt
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CIBLAGE

REGIONS

REGIONS

Une offre locale unique
Informations locales - Services - Proximité
145 journalistes exclusifs

3,9 MILLIONS
Telespectateurs / semaine

1,1 MILLION
Téléspectateurs / jour

Une offre de
surpression b”"

Pour vos campagnes avec packshot adresse

Deux nhouvelles chaines
an 2022

Source : Etude TV Locales Septembre 2020 - Juin 2021 // *Chaine du sud, audience estimée sur base box SFR

alt lce

AD
chaque semaine
chaque semaine ~ (+40% en 1 an)
e YT
LS
LYON
METROPOLE

regarde la chaine chaque mois :
regarde la chaine sur la zone

chaque semaine

chaque semaine*
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CIBLAGE

REGIONS - OFFRE RESEAUX - DRIVE TO STORE

DRIVE TO STORE

Faites une surpression de vos campagnes sur les BFM Réegions,
nous vous offrons la création d’'un Packshot Adressé*

v . " rochebobois
) oa
’ 4 &Y LYON 3** 9-13 cours de la liberté
: !
BAYY:

METROPOLE

BFM | Ny s T
! ’ h "-7 ) Lille, 75 rue Esquermoise
. !
A

*

= R Conditions: création d’un packshot de 5 sec accolé au spot fourni par lannonceur. Création offerte et format a réserver: Format du spot +5sec.
- *Offre soumise & un engagement d’investissement (sur la/les chaines liée(s) au(x) Packshot(s)) de BFM Paris: 10 000€ net HT / BFM Lille - Lyon - Marseille - Nice : 7 000€ net HT / autres chaines BFM Régions : 5 000 € net HT
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CIBLAGE

RETAIL 360°

Altice Media Ads & Connect lance Retail 360, une offre & destination des retailers et des marques qu’ils distribuent autour de solutions de ciblages TV-
Audio-Digitales-SMS et mesures inédites de performances publicitaires et zones de chalandise issues de la data SFR.

QUI RYTHME LE . Rmc | Rwc TRMC |
C Bi QUOTIDIEN DES FRANCAIS i
TV Segmentée / BFM Lyon Kairos

TV SEGMENTEE

, N I\ -4 ? RETAIL TV LOCALE
A Yo \(ﬂ y f/l \ ' I : ’ CIBLAGE DIGITAL
L A \\ ;M‘ A \\ /’ OuU QU’ILS SE DCO
t \\si,-..,/ v 7 TROUVENT SFR PUSH SMS
A Ac
de DCO Display-Audio-Vidéo
SFR Geéostats Push SMS
BASEES SUR LA GEOSTATISTICS
DATA SFR KAIROS
sV y
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UNE OFFRE DATA EXHAUSTIVE \

Altice Media Ads & Connect s’appuie sur les synergies du Groupe Altice pour développer une offre data au service de ses inventaires media.

UNE NOUVELLE DMP PROPRIETAIRE > 150 SEGMENTS DISPONIBLES
» 1plusx
A 18 PARTY

Une donnée 1st party

)
0’0

Socio démo

Foyer avec enfant
Moment de vie
Possession d’animaux

X3

*

X3

*

>

)
*

revalorisée '‘BFMI * -
HIBUSINES s Santé
s BtoB
Des solutions de ciblages s Finance
sans cookie tiers 3d PARTY % Retail
% Voyage
Respect & 100% de la pri &SI
Selpoot e iR Gl 1o [PV ot < Automobile
de nos utilisateurs - ala . .
* High-Tech
s Sport
Une activation en temps réel ALLIANCE g r-v:t-. % Education
d‘es la 1ére Impl’eSSIon alliance data & media Q:Q Entertqlnment

H
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CIBLAGE

LIVE STITCHING

Altice Media Ads & Connect permet aux annonceurs d’insérer leurs spots vidéo au sein des écrans publicitaires du flux live de BFMTV.com et des
applications mobiles/tablettes de BFMTV.

UNE EFFICACITE PROUVEE CIBLAGE GEOLOCALISE

des internautes qualifient de « moins intrusive » la
5495 coupure publicitaire au sein du live vs. un midroll
au sein d’un replay.
Adressez vos messages sur vos zones de prédilection grace au
ciblage géolocalisé.

W d’agrément positif pour les publicités diffusées via
-~ le livestitching vs. un midroll au sein d’un replay.
+» Ciblage sur la région ou le département
% Une majoration de +15% du CPM sera appliquée
95% de taux de complétion des spots diffuses sur le
7970

flux live de BFMTV.com.

Source : Etude Altice Media Ads & Connect menée en partenariat avec Mediamento
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PACK DECIDEURS N\ e

CIBLAGE

Touchez les décideurs aux moments clés de leur consommation, en alliant la puissance
de BFMTV et laffinité de BFM Business.
Cible « Décideurs » : cadres en entreprise qui interviennent dans les décisions d’achat

Le tarif du pack décideurs est modulé selon un
critére de saisonnalité (tarifs ci-dessous base 30s) :

1 DECIDEUR S U R 2 BFM Tarifs o
. Al o BUSINESS BEMIV
consomme BEMTV ou BEM BUSIR3 chagque sem!
01/01 au 06/03 19 000 € 12,2 €
Bloc de communication 07/03 au 10/04 23 000 € 14,8 €
sur la semaine
6 positions
. 11/04 au 08/05 20 000 € 12,9 €
09/05 aw 10/0¥ 24 000 € 15,4 €
entre 20h et 24h : TR entre 6h et 8h & entre 20h et 24h : 11/07 o 31/07 11 000 € 71€
- 20h-21h : IA 105 sur les décideurs - 6h-9h : IA 137 sur les décideurs
01/08 au 21/08
~ 21h-23h : 1A 121 sur les décideurs ~ 20h-21h : 1A 142 sur les décideurs el 21/0% 10000 € 6,4 €
- Apres 23h : IA 107 sur les décideurs - 21h-23h : IA 171 sur les décideurs N i
- Aprés 23h : 1A 195 sur les décideurs 22/08 au 18/12 27000 € 17,4 €
sur la semaine sur la semaine 19/12 au 31/12 17 000 € 10,9 €
Vs
“== M | Source : ACPM One Next Influence 2021




MESURE

UN PANEL DE SOLUTIONS DE REFERENCES

POUR MESURER TOUS LES TYPES DE CAMPAGNES

En 2022, Altice Media Ads & Connect vous permet d’activer lensemble des dispositifs
de mesure référents sur le marché, sur toutes les typologies de campagne TV.

DRIVE TO WEB | DRIVE TO STORE |

a0 LEADSHMONITOR

BRANDING & EFFICACITE ‘

PERCEPTION PGC

Panel proprietaire Atice

N can
I I. i tr;luctive MW
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UNE OFFRE exclusive sur 4 écrans pour vous associer aux contextes foot LES PLUS PREMIUM sur RMC SPORT.

“Ewmirates .
Y BETTER |

J
- N’
(_)
LR
SEER . ’ EUROPA
CHAMPIONS CONFERENCE
LEAGUE LEAGUE LEAGUE"

(]
OLYMPIQUE
Sabody LYONNAIS

1

DROIT AU BUT

Pour en savoir plus, nous consulter.
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CONTEXTE

PACKS THEMATIQUES

Choisissez votre thématique et profitez de packs clés en main.

MULTI-NEWS

C

PORT

Une offre unique autour du meilleur Une offre unique autour du meilleur des
des contenus infos de contenus sports de RMC Sport pour cibler
BFM Business & 124 News les Hommes 25-49 ans
10K€ NET HT 10K€ NET HT
3 semaines 3 semaines
7 spots par jour et par chaine 10 spots par jour
oV 8 GRP H2549 garantis
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PACKS THEMATIQUES

&connect

h

BFM BUSINESS r 124 NEWS

Communiquez sur la
chaine d’info internationale
du moyen orient.

Adressez-vous aux déecideurs
et aux cibles a hauts revenus.

10K€ NET HT 5K€ NET HT

3 semaines de communication avec 7 spots par jour
Diffusion en floating base 30”
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PACKS VIDEOS A mediaa

Sur la vidéo, nous proposons des packs thématisés ou ciblés :

PACKS PREMIUM DIGITAL PACKS TV+ SPORT

) li'l_' = Y L \ 4= r [~ RN/ ») ) / YL ARA T\ \ r [~ 2 ef P N L .
I{Zfl_.i/_i. AC U RMC BEM PLAY BEFMIVMAX NIVIC SPOR'|
Diffusion sur Nes sites et BJfij Diffusion er DI Diffusion et
’:"J—FJF’J|—J(—'C‘U’JH’; A 'actualite 2] CONtEXTE NEWS f { contexte ¢

&
BFM BFM | 1. BFM [ soon o} v
ot 0T e (R v o L e, & 1

Mo
m LEAGUE, LEAGUE

Diffusion: 3 ecralr Diffusion 4 ecrar Repla
pre-roll & livestitching pre-roll & livestitenir adiff
Garantie tc
CoOmpLletior
Communiquez sur ( ' Jne «
ere U:f"-”: de vidéc - c MASC

CPM 12,5€ a

SUr e aigitc
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PACKS VIDEOS COMPENSES CARBONE

Compensez votre impact carbone sur la vidéo gréce & une approche simple et avantageuse :

PACKS COMPENSES CARBONE

7
NE CONTRIBU @ TIOUE POSITIVE < \ \ (" " R AV
‘) UNE CONTRIBUTION CLIMATIQUE POSITIVE REFLEXE ACTU RMC BFM PLAY.
allant méme au-dela de votre impact Difjusion sus nos ites 2 ITTUSIONEE I
applications d'actualite replay de nes
7 ,
CPM compense carbone CPM comper
\ \ R YE = N 1009, . T - )
UN ABONDEMENT A"100% ‘QL~. 10,71€ (+0,21€) 12,44€
Base 100 (20) B@
de votre contribution en espace gracieux au profit d'une Achat de SRR :
a a o ALt Uuc J,D N = J
association de votre choix bar 1000 vidéos

2202

Bl




CONTEXTE

PACKS VIDEOS

LES INDICES DE SAISO VOL

Au CPM (base 20”) s‘applique un indice en fonction du mois de communication :

Periodes Janvier Eevrier Mars AVril %o Juin Juillet AoUt Septembre Octobre levembre PDecembre

Indices 85 85 100 100 100 110 75 65 110 110 115 115
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3 MECANIQUES
Profitez de la couverture quotidienne Profitez d’'un dispositif impactant L’habillage de U'écran PUB en fil rouge sur la
de 13M de TVSP de BFMTV en compte-a-rebours sur la semaine semaine précedant votre film
pour evenementialiser la sortie de votre film precedant votre film (1/3 de Uécran PUB avec 5 présences)

Edito  Jinglepub SPOT 20" Spots pub COMPTE-A-REBOURS 5"  Jingle pub

100% m ENSEMBLE HOMMES ml BMDBC l RMC




ABATTEMENT SECTORIEL

Les campagnes relatives aux films de cinéma bénéficient d’'un abattement de 72 & 80% défini en fonction du budget du film promu et de la date
d’entrée de la campagne au planning.

Nous distinguons deux types de films :

Les films dont le budget* est supérieur ou égal & TM€
Les films dont le budget* est inférieur & 7TM€

3 semaines avant alifts

)

5 jours avant diffusion

Abattement sur e CA Brut teurif; Abattement sur e €A Brut tar;
Film au budget > ou = a Ve 72% 77%
Film au budget < al 7€ 7% 80%

* | ‘annonceur devra justifier du budget du film promu

Hormis les dispositions détaillées dans le
tableau, Ulachat des espaces se fait aux
conditions et selon les modalités fixées par
les CGV 2021.
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SPONSORING AUGMENTE Q. mediaads

REDEFINIR LES CONDITIONS DE LA PERFORMANCE

Altice Media Ads & Connect repense et enrichit son offre de sponsoring autour de la data pour proposer une meilleure association marques-programmes et
un meilleur ciblage des communautés programmes en contexte et hors contexte. Cette innovation basée notamment sur Uoptimisation du plan de bandes-
annonces, va permettre de dynamiser Uattention et 'émotion du téléspectateur en augmentant Uefficience de lensemble du dispositif de sponsoring.

A PERFORMANCE D’UN DISPOSITIF DE SPONSORING EST
LA SOMME DE LA QUALITE DES GRP DELIVRES EN CONTEXTE EDITORIAL ET HORS CONTEXTE EDITORIAL

CIBLER
la communauté
du programme
hors contexte en
analysant sa
conso média

w0
L

H
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La data SFR au service de la performance des bandes-
annonces

Sur la base des datas box SFR, le plan de bandes-
annonces va cibler la communauté du programme dans
sa consommation de nos chaines hors contexte et
maximiser ainsi son exposition et son efficacité aupres
d’'une cible engagée.

L’exemple Vintage Mecanic

Aprés optimisation du plan de BA, 84% des
téléspectateurs du programme Vintage Mecanic ont été
exposés aux bandes-annonces vs 30% en moyenne sur
des dispositifs comparables sur les chaines de la TNT.

SCENARISER

les billboards
pour accroitre
U'attention et

'émotion sur
votre message

Le contrat éditorial pour enrichir votre capital de marque

La recherche d’'un transfert de valeur au travers d'un
sponsoring réside dans une parfaite association & un
contexte éditorial.
RMC découverte et ses programmes inédits offrent de
multiples possibilités de scénariser votre présence :

- Apport sémantique et émotionnel

- Gain d’attention

- Intention d’achat

- Un savoir-faire unique

Gré@ce a Altice Content Factory et a la connaissance de
nos antennes, nous pourrons développer la pertinence de
voOs créations en totale proximité avec les programmes.
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CALENDRIER RSE
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Pour événementialiser votre prise de parole, nous vous proposons un calendrier des temps forts de année. Vous pourrez y activer nos différents
dispositifs d’émergence pour profiter de la puissance de BFMTV & de son traitement de tous les grands événements RSE.

+»+ Journée mondiale de Ueau

++ Journée internationale des
droits des femmes
++ Journée mondiale de la santé

¢ Journée internationale de
éducation

++ Journée mondiale contre le
cancer

< Journée mondiale de la
biodiversité

< Journée mondiale de
Uenvironnement

+ Semaine des fiertés/ Gay Pride

Semaine Européenne du
développement durable
Journée nationale de la qualité
de Uair

Journée mondiale de
Ualimentation

Semaine du climat

Journée internationale des

droits de Uenfant

Semaine Européenne de
réduction des déchets
Journée inter. des personnes
handicapées

Sidaction

COP 26
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EVENEMENTIALISATION

CALENDRIER DES TEMPS FORTS COMMERCIAUX

Pour événementialiser votre prise de parole, nous vous proposons un calendrier des temps forts de année. Vous pourrez y activer nos différents
dispositifs d’émergence pour profiter de la puissance de BFMTV & de son traitement de tous les grands événements commerciaux.

i

Week ¢ vig
ol prvmiﬁ"h

% Coupe du Monde
(21/11 au 18/12)
% Black Friday

(25/11)
% Tour de France m et ey g - Cyber Monday
% Elections présidentielles (01/07 au 24/07) (28/11)
(10/04 & 24/04) + Féte nationale + Noél & Nouvel An
< Paques (17/04) (14/07) (25 & 31/12)

+ Soldes d’hiver + Féte des Meéres ¢ French Days
(12/01 au 08/02) (29/05) (30/09 au 03/10)
« J.0 d’hiver

7

++ Féte des Péres + Halloween

(04/02 au 20/02) (19/06) (31/10)

+ Saint-Valentin + Soldes d’été

(14/02) (22/06 au 19/07)

% Salon de lagriculture TOUR DE FRANCE : JOUR DE SACHE POUR POGAGAR DL e e o Y
cGV 8 (26/02 au 06/03) 390 Sort GurnEi e mont YGRS {1 AL 1 DO e s St T = S ot
oe= Q
Fox N
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2022 : EN ROUTE VERS LA PRESIDENTIELLE

TV. | LECHOIX

DES FRANCAIS e

BFMTV est la chaine n°1 sur linfo, et renforce ce statut lors des événements politiques.

PRESIDENTIELLES 2017 ELECTIONS US 2020 EN ROUTE VERS 2022

chaine de France lors LEADER TNT millions de téléspectateurs
ZJLENJ% des journées d’élections ») ) €n moyenne devant le 1
sur les 25-49 ans sur lensemble de la ~J2°) débat de la campagne
semaine d’élections avec (1¢ chaine de France)
5,7% de PDA 25-49 ans
millions de téléspectateurs
24 sur l'ensemble des deux hai . l r de PDA 25-49 ans* pour la
journées d’élections 4 . c o‘",‘e.d,‘e ro.n<’:e' ors 23% matinale Premiére Edition
J - dgs e‘?"t'ons spegal.es. et Bourdin Direct
diffusées de 3h a midi
RECORD ABSOLU DE EASENA;
jere - A E DE FRANGE
et 1¢re chaine de France pour le débat il chaine de France (ors MR 5 P ICE
& 11 candidats avec 5,5 millions de Jerf du, p.remier disc‘ours du entre 4h30 et midi
téléspectateurs en moyenne president Joe Biden sur les 25-49 ans*
coy'e
== N Sources : Médiamétrie Médiamat / *2021 a date
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2022 : EN ROUTE VERS LA PRESIDENTIELLE media ods

+

TV. | LECHOIX

DES FRANCAIS -

A Uoccasion des élections présidentielles 2022, BFMTV proposera tout au long de la campagne un dispositif pour accompagner les frangais jusqu’aux
scrutins des 10 et 24 avril.

2 2 DISPOSITIF TV + DIGITAL
EMISSIONS SPECIALES COMPLET NOUVEAUX PODCASTS

% les rendez-vous incontournables

LES CONQUERANTS Le service
« Bourdin Direct » et « BFM Politique » LES CONQUERANTS

ROLTILE

% le nouveau rendez-vous du WE

« 2022 a Uépreuve des faits » avec des ¢ tous les meetings, débats et primaires &
séquences de fact-checking suivre a Uantenne de BFMTV et en
multiplex sur notre site
% des débats événements < « Les conquérants » qui retrace les

¢ les grandes soirées spéciales commentées
en direct par les éditorialistes de la chaine

< des primes exceptionnels de Jean- secrets de victoires aux élections

Jacques Bourdin avec un nouveau 3 présidentielles de la Véme république
avec la communauté - )4

concept hors studio au plus proche des Gmb avec des archives de U'époque

citoyens

¢ « Le service politique » qui délivre les
offs du service politique de la premiére

% des soirées événements : les candidats chaine info de France sur le terrain

invités dans « Face a BFM », interroges
par la redaction de BEFMTV
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BFM | 2022

TV. | LECHOIX

DES FRANCAIS

50K<€

Nets base 30” en TV
et base 20” en digital

20 SPOTS 500 000
IMPRESSIONS VIDEOS
20 GRP
10 SPOTS 10 SPOTS 25-49 ans garantis*
SUr (e almancne £\ Sur (es JOUlT
10 avril 2022 11 awvi O avrit ou 24 avi -
ou 24 avril 2022 (premier ou s¢ | ¢ 10 millions
) de contacts
dont 1 spot er et du 11 avrit ou: ¢ TV 15+ estimés
ontext (comn ' '
resulta

cGv

e *Les audiences TV seront constatées sur la base du Médiamat Quotidien Editeur le lendemain de la diffusion des spots
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BFM | 2022

TV. | LECHOIX

DES FRANCAIS

150K€

Nets base 30” en TV
et base 20” en digital

67 SPOTS 1 000 000
IMPRESSIONS VIDEOS 67 GRP
40 SPOTS 27 SPOTS 25-49 ans garantis*
;"|,‘|r les jou u sur lensembleiak A 33 millions
et lendemains d Ju lolyr T ‘ de contacts

/JOLES SOIL

TV 15+ estimés

’intégralité des

offres au tour

cGv

= *Les audiences TV seront constatées sur la base du Médiamat Quotidien Editeur le lendemain de la diffusion des spots
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PRESIDENTIELLES 2022 : OFFRE FULL DIGITAL

cGv

ST X

1ER TOUR
10 awril

400 000
impressions

en pre-roi Vvideo

2N contexte news

Sur les sites et apps

BEMTV et RMC

ENTRE-DEUX-TOURS
du 11 avril au 23 awvril

800 000
impressions

2ND TOUR
24 awril

400 000
impressions

(e

2022

LE CHOIX

DES FRANCAIS

20K€

Nets base 20”

1 600 000

impressions

0N

altice

media a
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EVENEMENTIALISATION

ECRANS CONTEXTUALISES

Intégrez lidentité visuelle de nos chaines et bénéficiez d’'un écrin publicitaire pour faire émerger votre marque avec 1 écran par jour sur une semaine sur
BFMTV (+ des présences possibles sur les BFM Régions), sur une thématique commerciale ou RSE définie.
AU PLUS PRES DES

UNE RESONNANCE FORTE
CHRONIQUES AFFINITAIRES

EN REGIONS
Décrypter les grands sujets de société,
d’écologie et de conso, au plus proche du
quotidien des francais

AU CCEUR DE LA
1e MATINALE DE FRANCE

3,4 millions de TLSP 4 ans et +
chaque matin de 6HOO a 9HOO

1ére chaine de France sur les - de 50 ans
DIFFUSION
» ‘~" ' 5 -'\ " &

3,5 millions de téléspectateurs par semaine et
1 million par jour sur les BFM Reégions

ECRAN PUB

SORTIE EDITO
AGISSONS ENSEMBLE
POUR UNE
CONSOMMATION

RESPONSABLE

JINGLE CONTEAXTUALISAINI;

SPOTS MARQUES
BLES

RESPC ‘,
NESFUINOSAD

_LANCEMENT

JINGLE CONTEXTUALISANT
ECRAN 8”

Sources : Médiamétrie Médiamat TCE & PDA Saison 2020-2021 / Etude TV locales Saison 2020-2021

[‘_I I
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EVENEMENTIALISATION

D.ONE

DONE, un produit BFMTV conc¢u pour booster le lancement de vos campagnes en exploitant la couverture quotidienne de BFMTV.
= 25 spots répartis sur l'ensemble de la journée pour optimiser la montée en couverture du plan media.

o o Exemple de montée en couverture 25-49 ans DONE
Couverture quotidienne 25-49 ans en millions

Saison 2020-2021 7.2
6.8
6.1
5.8
55
5.2
IE
\ 3.9
Neme ~n 7-
2 J Qe rrance a9
1€ de la 1IN )
0.9
en couventune quetiaiEnne
0.4
CNEWS kg 225992938885y 239988egEenge
6eme TNT 17éme TNT W8S XJIINRIIILLL2OEERCQIITNGI

Leader TNT

Sources : Médiamétrie Médiamat TCE Saison 2020-2021
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EVENEMENTIALISATION

D.ONE

Le tarif du D.ONE est modulé selon un critére de

OFFREZ -VOUS LA GRILLE DE BEMTV: PENDANIF UNEVOURNEE saisonnalité (tarifs ci-dessous base 30s) :
ET BOOSTEZ LA MONTEE EN CHARGE DE VOS CAMPAGNES
4 4 CPM TV
Kolfliis i
£o-47 Al
% 25 spots tout au long de la journée 01/01 au 06/03 25 000 € 1.7 €
s + 7 % de couverture sur BFMTV (Ind. 25-49
° Hvertire sur ( ) 07/03 au 10/04 29 000 € 9.3 €
% 100% EP (A ou Z)
11/04 aw 08/05 26 € 1€
< + 25% de PEAK o 000 8
CPM 400 000 spots vidéos diffusés sur notre inventaire in-stream live & 09/05 au 10/0¥ 30 000 € 9.7 €
5€ replay soit 400 000 contacts in-stream sur BFMTV.COM
(capping a1 par VU/jour) 11/07 o 31/07 17 000 € 4.4 €
(®)
ou 01/08 au 21/08 16 000 € 4.0 €
coy 900 000 spots vidéos diffusés sur notre inventaire in-read N iy
7€ soit 900 000 contacts in-read sur BFMTV.COM 22/08 au 18/12 33 000 € 109 €
y (capping & 1 par VU/jour)
19/12 au 31/12 23 000 € 69 €

Conditions : Offres activables sur les campagnes déja programmées sur BFMTV dont le montant net dépasse 30 000 €.

2202
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LANCER UNE NOUVELLE COPIE : BFM ON SET

BFM ON SET, un format unique pour lancer votre nouvelle copie TV / campagne depuis le plateau de BFMTV

EMERGENCE IMPACT CAUTION
Bénéficier d’'un transfert de valeurs

Une intégration premium Ancrer votre marque
dans le quotidien des frangais avec la 1¢¢ chaine d'info de France

pour une visibilité optimale
DIFFUSION

J J J/ J)/ "J
S /- AF ‘.‘l/ SUR LOGO'A
(-OFF DE LAJ ICEMENIT 10~

pLATaquanum_ggJ IONISPOT ANNONCEL
NNONCGEUR SF

DANS LES ECRAN

NGLE PUB ,
AVEC VOIX

ot oeect

Premiere

i

RETROUVEZ BFM TV

PEUT SE DECLINER SUR PLUSIEURS EMISSIONS DE BFMTV

[‘_I j

28
<
2202
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INTERPELLER : FORMAT ALERTE
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28

Utilisez les codes de BFMTV pour faire émerger vos copies classiques et faire de votre actualité un événement. L'alerte apparait & un moment clé de la
journée, en adéquation avec votre communication. Vous pouvez également y joindre un bandeau informatif a la maniere de BFMTV.

INTEGRATION COMPLEMENTARITE

Diffusion dans la continuité de l'éditorial Boostez 'émergence de votre copy classique et faites
avec les codes propres a BFMTV passer une info ponctuelle sans reproduire un spot
DIFFUSION
2 : PASTILLE ALERTE LOGO A ONCEUR = ‘
SORTIE EDITO JINGLE PUB o oy MO SPOT ANNONCEUR

/) Fac
{1',, IQ’J“J"“.(NT_;/

o oeecr

Premiére

Elition | I
s
132 PSG bt 40, graces qea
(<2t ot Margurino: f

ALERTE

POLLUTION

RETROUVEZ BFM TV

LE ﬁ DECLINABLE EN FONCTION DE LA PROBLEMATIQUE : ALERTE INNOVATION / ALERTE SANTE / ALERTE EMPLOI...
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CONDITIONS COMMERCIALES

CONDITIONS D°ACHAT

Conditions d’achat au Coat GRP net garanti

o\
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Pour des raisons d’optimisation des campagnes au planning, ce mode d’achat est réservé aux campagnes > 10 000 € net HT base 30s. par semaine

active sur BFMTV MAX.

Dans le cadre d’achat au coat GRP net garanti, Altice Media Ads & Connect décidera seule de la programmation des spots, en suivant autant que
possible et selon les disponibilités du planning, la répartition naturelle des contacts sur Uensemble de la journée. Les clients ont la possibilité de choisir
par défaut la répartition Easy-Pilot ou de la moduler.

Audience de référence pour le calcul du colit GRP net garanti

Pour BFMTV, la référence sera le fichier bimestriel de médiaplanning (source Médiamétrie Médiamat Bimestriel) applicable au moment de la
programmation de la campagne (hors vague Médiamétrie Juillet-Aolt), selon le calendrier suivant :

28

BImestre a etuae :

Septembre-0Octobre 21
SEPLEIMPIrE=CUCIOBIE £

Novempre-Decempre 21

JAnVIEr—FEvrier 22

IAS=A

/ML 22 Jai=Juin 22

Application Ges
AUAIENCES commEe Pese

C (s IR L cti 3G -
@es CGRP estimes

01/12/2021-31/01/2022

01/02/2022-31/03/2022

01/04/2022-
31/05/2022

01/06/2022-31/08/2022

01/09/2022-30/11/2022

Pour RMC Sport 1 et 2, la référence sera le fichier semestriel de médiaplanning (source Médiamétrie Médiamat Thématik) applicable au moment de la
programmation de la campagne, selon le calendrier suivant :

Vague aetucae Viediamet Faemaetik:

Janvier-Juin 21

Septemiore 2i-rFevien 22

e

Janvier-Juin 22

Application desicdUdiences comme Pase

des CGRP estimes :

01/01/2022-30/04/2022

01/05/2022-31/08/2022

01/09/2022-31/12/2022

L’étude utilisee pour RMC Découverte et RMC Story sera le Médiamat National Quotidien.
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CONDITIONS COMMERCIALES

REMISES

Remise de Référence

Tout annonceur présent en espace classique ou en parrainage sur BFMTV MAX, RMC2, BFM Business TV, BFM Paris, BFM Régions, 01TV, i24News et les
chaines RMC Sport bénéficie d’'une remise de 15% appliquée sur le chiffre d’affaires brut payant (& Uexclusion des frais techniques) déduction faite en
cascade des remises présentées ci-apres (avant cumul des mandats).

Remise Volume

Le dégressif volume s’applique sur les investissements Bruts Payants réalisés sur BFMTV MAX, RMC2, BFM Business TV, BFM Paris, BFM Régions, 01TV,
i24News, et les chaines RMC Sport & 'exception des gracieux, des échanges et des opérations spéciales (toute action de communication hors publicité

classique).
Cette remise s’applique au premier euro. Elle est déduite sur facture au fur et & mesure des passages des différents paliers, ou fait Uobjet d’'un avoir de

regularisation.

Investissements du 1¢f janvier au 31 décembre 2022 (en € HT)

CA Brut pagant superieur ol egal a CA Brut pagant infereur ou egal @ Taux
99 000 € 500 000 € 15%

500 001 € 1500 000 € 20%

1500 001 € 4 500 000 € 25%

4 500 001 € 10 000 000 € 30%

Supérieur & 10 000 000 € - 35%

Dans le cadre de conditions particulieres négociées soumises & un volume d’investissements minimum non atteint, le bareme ci-dessus s’appliquera.
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CONDITIONS COMMERCIALES

REMISES

La remise de cumul de mandats est de 3% et s’applique au premier euro investi.
Cette remise n’est appliquée que si Altice Media Ads & Connect est en possession d’'une attestation de mandat conforme.
La remise de cumul de mandats s’applique sur le chiffre d’affaires net facturé HT du ler janvier au 31 décembre 2022 aprés déduction de toutes les

primes et remises des présentes conditions de vente & tout annonceur utilisant un mandataire associant au moins 2 mandats et assurant a ses frais
exclusifs la totalité des missions suivantes :

Gestion des ordres

Regroupement des factures & echeéance

Expertise média (médiaplanning)

Contréle de la diffusion

Le chiffre d’affaires net HT est égal au chiffre d’affaires brut payant HT diffusé entre le ler janvier et le 31 décembre 2022 diminué de la totalité des
dégressifs, primes et remises déja effectués.
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CONDITIONS COMMERCIALES

ABATTEMENTS & MAJORATIONS

Campagnes de publicité collective : -30%

Concerne les campagnes publicitaires au profit d’'un organisme professionnel, d’'une association, d’'une marque collective, en excluant les publicités pour
des marques commerciales.

La qualification « campagne collective » est laissée & Uappréciation de Altice Media Ads & Connect et sera attribuée par la régie aprés examen d’un
dossier de demande.

Cette remise s’applique sur le CA brut Payant HT et est exclusive de toute autre remise, dégressif ou abattement & Uexception de la remise de cumul de
mandats.

Campagnes SIG, grandes causes : -40%

Cette remise est exclusive de toute autre remise, dégressif ou abattement a Uexception de la remise de cumul de mandats.

Les majorations tarifaires sont appliquées au spot a spot sur le tarif brut HT en vigueur :

- Emplacement préférentiel (premiére / derniére position) au sein d’'un écran : +25%

- Emplacement préférentiel (deuxieme / avant derniére position) au sein d’'un écran : +20%
- Emplacement préférentiel (troisieme / antépénultieme position) au sein d’'un écran : +15%
- Présence ou citation de la marque d’un autre annonceur dans l'écran : +20%

- Présence ou citation de plusieurs produits d’'une méme marque : +15%

- Produit & codes secteur multiples : +15%

Majoration mono chaine RMC2: +10%

Tout annonceur pourra communiquer de maniére indépendante sur RMC Découverte ou RMC Story sous condition d’'une majoration tarifaire de 10%.
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CONDITIONS COMMERCIALES

MODALITES DE PROGRAMMATION & ANNULATION

e

Modalités de programmation :

Chaque vague Easy Pilot fait Uobjet d’un brief incluant :

- Dates

- Format(s)

- Cible(s)

- Budget net

- Nombre de GRP

- Répartition du budget par offre

- Répartition de la pression par tranche horaire pour chaque offre
- Répartition de la pression par semaine

Les équipes planning assureront exclusivement la programmation des vagues, dans le plus strict respect des éléments transmis dans le brief.
Les contraintes de programmation sectorielles appliquées seront conformes & la nomenclature SNPTV.

Chaque brief doit nous étre transmis via les outils de médiaplanning du marché (norme top) qui garantissent une réactivité et une précision

optimale ou par écrit. _
telmar peaktime popcorn

media
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CONDITIONS COMMERCIALES

MODALITES DE PROGRAMMATION & ANNULATION

Toutes les demandes de programmations regues seront renvoyees selon le calendrier suivant :

Date de reception du briefifcomplet (Vs date de e :
S PR : Delal de reponse
deput de alffitision) ’
Jusqu'a S-4 Traitement a S-3
De S-3 & J-7 Traitement en 3 jours ouvrés

Annulation des Ordres :

Toute annulation d’un Ordre doit étre adressée au moins vingt-huit (28) jours calendaires avant la date de diffusion stipulée dans 'Ordre de publicité.

A défaut, le ou les Messages annulés seront facturés intégralement au Client, Altice Media Ads & Connect se réservant le droit de disposer des espaces
concernes.
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:

Coefficients Formats :

Les indices formats sont calculés sur la base du tarif brut d’'un spot au format 30 secondes :

1,18

Autres formats nous consulter.

2202
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ANNEXES

CIBLES GARANTIES

Cibles garanties :

L’achat Easy Pilot en colGt GRP garanti est proposé sur une palette de 41 cibles appartenant & 3 groupes de cibles :

Femmes, Shoppers, 5]1.\_ Adultes, Hommes, CSF
Femmes 25-49 ans FRDA 25-59 ans 25-49 PM Conso Pub Ensemble 25-59 ans Hommes 25-59 ans
Femmes 25-59 ans RDA - 60 ans Actifs Ensemble 35-49 ans Hommes 35-49 ans
Femmes 35-49 ans Ensemble > 35 ans Chef Foyer CSP+ Ensemble 35-59 ans Hommes 35-59 ans
Femmes 35-59 ans Ensemble > 50 ans Ensemble 15-49 ans Ensemble 50-70 CSP+ Individus CSP+
Femmes actives Ensemble > 60 ans Ensemble 25-49 ans Hommes 15-49 ans Prof Libérales + Cadres Sup
FRDA & Enf < 25 ans Ensemble 50-59 ans Ensemble 25-49 ans CSP+ Hommes 25-49 ans
FRDA & Enf < 15 ans Femmes > 35 ans
FRDA 15+ Femmes > 50 ans Jeunes Adultes
FRDA 15-49 ans Hommes > 35 ans Ensemble 15-34 ans Ensemble 25-34 ans Hommes 15-34 ans
FRDA 15-49 ans CSP+ Hommes > 50 ans Hommes 25-34 ans
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REMISE DES ELEMENTS TECHNIQUES

La livraison des Films publicitaires se fait aupres du service Diffusion de Altice Media Ads & Connect (diffusionpub@alticemedia.com) six (6) jours ouvrés
avant la premiére diffusion.
Chaque film doit étre déposé a UARPP et recevoir son aval.

Toutes les instructions de diffusion des messages publicitaires, & savoir :

- La date de livraison des éléments de publicité sous forme dématérialisée,
- La confirmation du ou des films publicitaires & diffuser,

- Le plan de roulement,

Doivent étre déposés sur MyDiffTV (www.mudiff.tv), la plateforme dédiée au service pour les régies souscriptrices et ce, au plus tard dix jours calendaires
avant la date de premiére diffusion des messages publicitaires concernés.

Une solution de livraison dématérialisée est disponible et permet via les plateformes de la société Adstream (www.adstream.com/fr) et PEACH
(www.peachvideo.com) de transmettre & Altice Media Ads & Connect les films publicitaires sans support physique.

Les films publicitaires livrés doivent respecter les Recommandations Techniques CST-RTO18 v.3.0 et CST-RT040 et les valeurs édictées par le CSA, en
application de la délibération n° 2011-29.

Le format de livraison est du 16/9eme, HD pour U'ensemble des chaines.

Le détail des normes techniques est disponible & 'adresse suivante :

https://www.alticemedia-adsconnect.com/tarifs-cgv



http://www.mydiff.tv/
http://www.adstream.com/fr
https://www.alticemedia-adsconnect.com/tarifs-cgv
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Altice Media Ads & Connect se réserve la possibilité d’appliquer
des modulations sur ses tarifs.

Altice Media Ads & Connect se réserve la possibilité de procéder a
des ajustements de programmation.

La majoration ou minoration du Vario lorsqu’il est déclenché se
fera selon les modalités suivantes :
* Pour les campagnes négociees au taux : une modulation du
tarif
*  Pour les campagnes au CGRP : une modulation du CGRP net

Ces ajustements peuvent consister au transfert d’au maximum 10%
du budget d'une chaine vers une ou plusieurs autres chaines
mesurées (et exclusivement au sein du périmetre des chaines
initialement investies). Ce transfert s’effectue aux conditions de la
chaine d’ou provient le budget transféré.

Toute publication par Altice Media Ads & Connect d'une
modulation tarifaire interviendra au plus tard, vingt (20) jours
calendaires avant le debut de la période concernée.

Tout ajustement de cet ordre se fera via envoi EDI, 3 semaines
avant le démarrage de la campagne.
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TRANCHES HORAIRES

Les tranches horaires de BFMTV MAX et RMC2 sont définies de la maniére suivante :

RMC
Lo

DECOUVERTE

L';J. ,‘/ \‘/\J[E Le duo 100% connaissance |_CL \/ “/\‘J‘ E
0e]0]010)51°)°) DAY 0300-0599
0600-0899 PEAK 0600-0899 DAY
0900-1799: DAY 0900-1799.

DAY

1800-1999: ACCESS 1800-1999: ACCESS
2000-2199; DAY 2000-2199: PEAK
2200-2699 NIGHT 2200-2699 NIGHT




